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Wunschkunden-Sheet

Vermutlich hast du bereits selbst die Erfahrung gemacht, dass es Kunden gibt, mit denen die Zusammen-
arbeit einfach keinen SpaB macht. Du gibst die besten Tipps, hast gleich viele tolle Ideen und bist mit
Herzblut dabei. Doch bei solchen Kunden bleiben meistens die Resultate oder die Kundenzufriedenheit
auf der Strecke und es scheint als kdnntest Du der anderen Person einfach nichts so wirklich recht
machen. Egal wie viel Geld du mit ihnen verdienst, fir gewdhnlich kannst du es kaum erwarten, dass
die Zusammenarbeit endlich wieder endet.

Mit den richtigen Triggern kannst Du genau das umgehen und zukinftig nur noch die fir Dich
passenden Kunden anziehen. Kunden, die wirklich zu Deiner Personlichkeit passen und mit denen Du
groBe Freude und Lust hast zusammenzuarbeiten. Dazu ist es wichtig, sich Gedanken Uber folgende
Kernfragen zu machen, um Deinen Wunschkunden richtig anzusprechen.

Mit welchen Kunden hat die Arbeit besonders viel Spa3 gemacht?

Mit welchen Kunden hat es KEINEN SpaB gemacht?

Welche Ziele hatten die Kunden, wo die Zusammenarbeit am besten lief?

Worauf haben diese Kunden besonders viel Wert gelegt?

Welche Gemeinsamkeiten hattest du personlich mit diesen Kunden?

Wenn Du wissen willst, wie wir das ins Marketing auf Deiner
Website Ubersetzen, um genau die Person anzusprechen,
die Du Dir wiinscht, dann lass uns dazu sprechen.

= Mehr passende Kunden.
= Mehr freie Zeit.
= Mehr verdienen. www.kreativheldin.de


https://calendly.com/kreativheldin/kostenfreies-analysegesprach

